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> GrUBWOTGE

Wir sind im Jahr 2018, in einer Zeit des gesellschaft-
lichen Wandels und Umbruchs. Mitten in einer Zeit, in
der die Digitalisierung unser Leben neu definiert, und
nicht nur Kommunen und Regionen stehen vor neuen
Herausforderungen — jeder einzelne ist davon betroffen.

Das wichtigste Thema unserer Zeit "Wie gelingt gesell-
schaftlicher Zusammenhalt bei gleichzeitiger Verdnde-
rung?" wird neu verhandelt und Landgang e.V. mdchte
einen Beitrag leisten, Menschen ber ihren alltGglichen
Wirkungskreis hinaus miteinander ins Gesprdch und
zum Handeln zu bringen. Dabei spielt auch die Kreativ-
wirtschaft eine wichtige Rolle, denn es geht nicht nur um
Gestaltung von Produkten, sondern auch um Kreativitdt
in der Entwicklung regionaler Strukfuren. Kreative und
Kulturschaffende gestalten die Lebensqualitdt in den Re-
gionen entscheidend mit.

Als Landgang e. V. wollen wir Innovations- und Aktions-
réume sowie Formen des Zusammenlebens und -wach-
sens auf dem Land darstellen. Nachhaltig angelegte
Projekte aus den Bereichen Kultur, Bildung und Arbeit
sollen ein faires Miteinander, gute Lebensperspekfiven
und Chancengerechtigkeit initiieren.

NEW IDEAS

[ ANDGANG

JULIA NOWAK
VORSTANDSVORSITZENDE
LANGGANG E. V.

Wir wollen einen Rahmen und Raum fir Menschen auf
dem Land schaffen, sie einladen und ermutigen, sich
miteinander zu vernetzen und akfiv zu werden, sich
neue ldeen zuzutrauen und neue Gemeinschaften einzu-
gehen. Uns sind insbesondere neue Ansdfze regionaler
und digitaler Vernetzung im landlichen Raum sowie In-
spirationen flr regionale Wirtschaftskreisldufe ein wich-
tiges Anliegen.

Mit der Veranstaltungsreine DESIGN NELW IDEAS stoBen
wir kreafive Verbindungen und Projekte an und mdch-
ten sie begleiten. DESIGN NEW [DEAS ist ein Entwurf und
Denkmodell, den Idndlichen Raum nicht als abgehdngte
Region zu betrachten, sondern die kreativen Pofenziale
aus unterschiedlichen Branchen, aus Stadt und Land zu
verbinden, um gleichwertige Lebensverhdltnisse zu er-
maglichen. Die drei Workshops sind als Prozess und
auf dem Weg dahin ein gufer Anfang.
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Als Brandenburger Agentur flr Kultur und Kreafivwirt-
schaft haben wir die Aufgabe, kostenfreie Beratungs-
und Coachingleistungen fur Kultureinrichtungen und
Kreativunternehmen im Land Brandenburg anzubiefen.
Netzwerk- und Kooperationsstrukturen sollen ausgebaut,
neue Absatzmdrkfe erschlossen sowie innovative Ge-
schdftsideen und Produkte entwickelt werden. Ein wich-
tiges Instrument dazu ist die Vernetzung mit anderen
Branchen.

Eine solches Angebot zur Vernetzung war auch die Ver-
anstaltungsreihe DeSIGN NewW 10eas. Uber die Koopera-
tion mit Landgang e.V. konnfen wir Akteure der bran-
denburgischen Kreativwirtschaft direkt mit Akteuren der
Mobility- und Foodbranche in einen erkenntnisreichen
Dialog bringen. Dieses Experiment ist allen Beteiligten
gut gelungen.

........

"_;Brandenburger Agentur fur
Kultur und Kreativwirtschaft

PROF. DR. THOMAS THIESSEN
BRANDENBURGER AGENTUR FUR
KULTUR UND KREATIVWIRTSCHAFT

Design New Ideas war fir uns auch der Auftakt zur Reali-
sierung der sogenannten "Labore". Die Labore sind Think
Tanks, die wir in Kooperation mit der Wirtschaftsforde-
rung Brandenburg (WFBB), dem Cluster IKT/Medien/
Kreativwirtschaft (IMK) und anderen Branchenclustern
wie Erndhrungswirtschaft und Mobilitdt durchftihren. In-
sofern danken wir den Veriretern der Cluster, insbesondere
Felicitas H6hn (WFBB), Manuel Friedrich (BerlinPartner)
und Dr. Detmar Leitow (WFBB) fur die engagierte Teil-
nahme an den Workshops. Die Labore sollen eine bran-
chenubergreifende Debatte Uber Zukunftsszenarien anre-
gen, Akfeure vernetzen und gemeinsam den Raum zur
Entwicklung von Projekten bieten.

Daher waren die Workshops erst der Anfang. Jefzt geht
es darum, uber konkrete gemeinsame Projekte zu zeigen,
dass die Kreafivwirtschaft auch fur andere Branchen ein
wichtiger Partner bei der Entwicklung von Innovationen
und bei der ErschlieBung von neuen Mdrkfen ist. Insofern
freuen wir uns auf die Forfsetzung und Verstetigung des
begonnenen Dialogs.

GrUBWOrLe }
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> ZUM AUFTAKT

DESIGN MEELS ..

www kreativagentur-brandenturg de
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" | www landgang digital

Unter diesem Motto brachten wir in drei Diskussionsrunden kreative Querdenker mit
Akfeuren aus den Bereichen Automotive und Erndhrungswirtschaft zusammen. Warum?
Weil wir Uberzeugt davon sind, dass sich Vertreter der Kreativwirtschaft viel stdrker
als bisher in anderen Branchen umtun und einbringen konnten und sollten. Dinge
und Themen (neu) zu gestalten und mit frischen Ideen zu bereichern, ist wesentlicher
Bestandfeil von Design. Produkfe und Losungen zusammenzudenken und aus unter-
schiedlichen Perspektiven (neu) zu betrachten, beschreibt das Wesen kreativer Pro-
zesse. Und die sind in unserer komplexen, digital vernefzten und schnelllebigen Zeit
wichfiger denn je.

Wichtig bei diesem Prozess ist es, Uber den eigenen Tellerrand zu schauen, Briicken
zwischen Stadf und Land zu bauen, neue Verbindungen herzustellen, voneinander zu

lernen und sich gegenseitig zu befruchfen.

Regional ist das neue Bio, Landlichkeit der Trend. Aus den Bausteinen

REGIONAL IST DAS NEUE BIO, Lifestyle, Mobility & Food entstehen Zukunftsvisionen. Im Land Bran-
LANDLICHKEIT DER NEUE TREND. denburg existieren viele hochinnovative Konzepte, die es lohnt, besser

kennenzulernen und in groBer werdenden Netzwerken zu verankern.
Aber: Regionalifat bedeufet auch, mufterseelenallein auf weiter Fidche zu agieren, ab-

seits starker Absatzmdrke Handel zu treiben und mutiges Einzelkdmpferdasein jenseits
von bewdhrten Vertriebs- und Logistikketten durchzustehen.

SIGN NEW 1Deas 7



% 08SIGN New IDEds

DESIGN MEeLs FOOD 1 pesiGN MEeLs FooD 2

In diese weit auseinanderdriftenden Aktions- und Lebensrdume vorzudringen, interdis-
ziplindres Wissen aufzubauen und branchentbergreifende Impulse fir ein neues Mit-
einander zu nutzen, war das erkldrte Ziel der Veranstaltungsreihe DESIGN NEW [DEAS,

Vorab so viel: Wir haben viel voneinander gelernt. Wir haben neue Kon- WIR HABEN NEUE KONTAKTE
takte aufgebaut, neue Schnittstellen definiert und sehr konkrete Ideen AUFGEBAUT, NEUE SCHNITT-
entwickelt — gemeinsam, aus vielen unterschiedlichen Richtungen und STELLEN DEFINIERT UND SEHR
Professionen kommend. Und wir haben Freude an unseren vielstimmi- KONKRETE IDEEN ENTWICKELT.
gen Dialogen und dem Querdenken gefunden. Auf dieser Basis kdnnen

wir aufbauen und neuen Ideen Gestalt geben.

Dafur bedanken wir uns ganz herzlich bei allen Akteuren und Unterstltzern, allen voran
beim Ministerium flr Wirtschaft und Energie des Landes Brandenburg und bei unserem
Kooperationspartner, der Brandenburger Agentur flr Kultur und Kreativwirtschaft. Bei
unseren Begegnungen konnten wir auch mit Vertretern der Iéndertbergreifenden Inno-
vations-Cluster Informations- und Kommunikationstechnologie, Medien- und Kreativ-
wirtschaft, Verkehr, MobilitGt und Logistik diskutieren und auf diese Weise mehr tber
bestehende Netzwerke und Programme erfahren.

Dies ist ein gelungener Auftakt, um weitere gemeinsame Themen und Beriihrungspunkte

aufzudecken und die Bereiche Design, Food und Mobility aktiv zu vernetzen — im Sinne
von gemeinsamer Innovationsentwicklung und der ErschlieBung neuer Mdrkte.

‘UM AUFGAKD



DESIGN

MEELS MOBILILY

3. MAT 2018, 15 BIS 18 UHR — MUSEUMSFABRIK PRITZWALK

5> BRGIIBUNG

~>> MODEration

> EXPErCeNn-IMPULSE

> pLenum

Julia Nowak, Landgang e. V.
Lars Schladitz, Leiter Museumsfabrik Pritzwalk
Ronald Thiel, Burgermeister der Stadt Pritzwalk

Prof. Dr. Thomas Thiessen, Brandenburger Agentur fir Kultur und Kreativwirtschaft
Bernhard Schenk, Landgang e. V.

Harald Bleimeister, Vorstandsvorsitzender aBB e.V. — Verband der Automobilzulieferer

> Verdnderung des MobilitGtsbegriffs

Manuel Friedrich, Leiter Mittelstand 4.0-Kompetenzzentrum Usability

> "Usability" als Ermdglichung der einfachen Nutzung komplexer Technologien

Mike Blechschmidt, Vorsitzender Wachstumskern Autobahndreieck Wittstock/Dosse e. V.
> Aktuelle Mobilitdtsanforderungen regionaler Wirtschaftsunternehmen

Knapp 40 Teilnehmende aus unferschiedlichen Branchen und kreativen Arbeitsbereichen
sowie aus offentlichen Institutionen der Regionen Prignitz und Ostprignitz-Ruppin

DESIGN NEW 1Deas 7



Welche Bedeutung hat der Begriff Mobilitdt fur das Fldchen-
land Brandenburg? Was erwarten wir von Mobilitdt und
was erhoffen wir uns flr die Zukunft? Wie kénnen sich
Kreative in die Gestaltung neuer Mobilitdtskonzepte ein-
bringen? Und wollen sie das? Welche Rolle spielt die
Politik und welche Verantwortung kénnen (kommunale)
Gemeinschaften selbst (bernenhmen?

Eine Fille von Fragen, denen wir uns im Innovations-
workshop DESIGN MEECLS MOBILILY zunéchst aus drei
unferschiedlichen Perspekfiven ndhern: Blickpunkt Auto-
mobilindustrie — Blickpunkt Design & Usability — Blick-
punkt regionaler MobilitGitsbedarf.

"Dimensionen der Beweglichkeit oder wie sich der Mobili-
tatsbegriff verdndert”, unter diesem Motto erinnert Harald
Bleimeister in seinem Impulsvorirag an die rasante
Technologieentwicklung von der Kutsche zum E-Mobil
— 130 Jahre, in denen Mensch und Gesellschaft in Sa-
chen Mobilitdt mehr als einen kompletten Paradigmen-
wechsel vollzogen haben.

"Heute bedeutet Mobilitdt nicht mehr, sich mit 18 auf das
erste eigene Aufo zu freuen. Heute geht es um Sharing-
Modelle, um nutzerfreundliche Mobilitdtsapps, um auto-
nomes Fahren und immer wieder um die Frage, ob der
Individualverkehr Uberhaupt noch eine Zukunft hat."

Darauf misse und werde sich die Automobilindustrie
einstellen und ausrichfen. "Stau und Verkehrskollaps
stehen fir ein MobilitGtsverstdndnis, das keine Zukunft
mehr hat." Daran werde auch die viel diskutierfe E-Mo-
bilitdt nichts dndern, "solange der bendtige Strom nicht
komplett aus regenerativen Energien gewonnen wird."

Geht es um die Beschreibung von Zukunftsszenarien,
bendtigen wir keine Diskussionen Uber Bestehendes und
Optimierbares, sondern mussen so mutige Visionen wie
Elon Musks "Hyperloop" (ein Hochgeschwindigkeits-
tfransportsystem basierend auf Vakuumtunnel-Technik)
oder den Traum vom fliegenden Aufo (TF-X, Prototyp ei-
nes Helikopter-Flugzeug-Aufo-Modells, verwirklicht von
der US-amerikanischen Firma Terrafugia) in den Blick
nehmen. "In 20 bis 30 Jahren wird auf Basis solcher
Ideen MobilitGt nochmals neu definiert und wir werden
mit einem muden Ldcheln in unsere heutige Gegenwart
zurlickschauen®, ist sich Bleimeister sicher.

"When I'm working on a problem, | never think about
beauty. | think only how to solve the problem." Mit die-
sem Zitat von Designikone Richard Buckminster Fuller
eréffnet Manuel Friedrich seinen Impulsvortrag zur Ver-
bindung von Design und moderner Mobilitdt. Dabei stellt
er den Begriff "Usability" als Erméglichung einer einfachen
Nutzung komplexer Technologien in den Vordergrund.

"Mit der zunehmenden Digitalisierung werden Schlag-
worte wie "Living with Complexity", "Managing Comple-
xity" oder "Service Design" immer wichfiger. Wir miissen
lernen, hochkomplexe Gerdfschaften und Abldufe in
Uberschaubare Handlungsoptionen zu Ubersetzen", be-
schreibt Friedrich die Herausforderung an heutige Pro-
duki- und Konzept-Designer. "Die Gestaltung moderner
User-Interfaces ist ebenso unverzichtbar wie ein kreativer
Zugang zu neuen Diensten oder agilen Arbeitsformen."
"Human Centered Design" bedeute mit unverstelltem
Blick die Bedurfnisse und Probleme von Nutzern und
Kunden zu analysieren, um passgenaue Produkte und
Services zu bieten. "Das gilf auch und in einem be-
sonderen MaRBe fur moderne Mobilitdtskonzepte, die im
ldndlichen Raum anders strukturiert und konfektioniert



werden muissen als unter urbanen Bedingungen." Dazu
IGgen bereits einige Studien vor, die an die jeweiligen
regionalen Bedingungen angepasst werden mussten. Ei-
nen solchen Arbeitsschritt flir die Regionen Prignitz und
Ostprignitz-Ruppin vorzubereiten, konnte Aufgabe des
Mittelstand 4.0-Kompetenzzentrum Usability sein, das
sich in vier deutschen Regionen mit kostenfreien Unter-
stifzungsangeboten und 6ffentlichen Sprechstunden als
Sparringspartner anbiete.

MOBILICAG SCEHE FUr TRILHABE unD
BINE r'eGIONaLe ZUKUNFG

"FUr uns bedeutet Mobilitdt vor allem Mangelverwaltung!"
Mit dieser provokanten These er6ffnet Mike Blechschmidt
seinen Impulsvortrag zu aktuellen MobilitGtsanforderun-
gen regionaler Wirtschaftsunternehmen und stellt eine
ganze Reihe Fragen zur Diskussion: Wie bekommen wir
trotz fehlender oder mangelhafter Mobilitdfsmdglichkei-
ten Fachkrdfte in unsere Region? Mussen wir kiinftig nicht
nur den Menschen, sondern auch unsere Arbeitsprozesse
mobiler gestalten? Konnten Technologien wie Virtual
Reality dazu einen Beifrag leisten? Mlssen wir neue
Kommunikationsprozesse in Gang setzen, um Men-
schen, Strecken und Fahrzeuge besser zu vernefzten?
Wie kbnnen wir verhindern, dass Menschen in entlege-
nen Gemeinden ausgegrenzi werden?

Passgenaue, langfristig verldssliche und zukunftsfahige
Mobilitdtskonzepte sind fir Mike Blechschmidt entschei-
dende Faktoren fur die positive wirtschaftliche Entwick-
lung einer Region. "Gleichzeitig ist Mobilitdt eine Grund-
bedingung der kommunalen Daseinsvorsorge und
wesentlicher Bestandteil der kommunalen Selbstverwal-
tung, zu der nicht nur Offentliche Verwaltungen, sondern
auch wir Burgerinnen und Burger beitragen mussen"”, so
Blechschmidt. Daflr kénnten gerade in léndlichen Regi-
onen innovative Apps, die mit einfachen MobilitGtsange-

SW IDEdS

boten verknlpft werden, einen wertvollen Beitrag leisten.
"Wir mussen Arbeit und Freizeit besser synchronisieren
und den vorhandenen Individualverkehr fur Gemein-
schaftskonzepte 6ffnen."

Das kénnten laut Blechschmidt zum Beispiel Fahrge-
meinschaften sein, die in Gemeinden oder Freundeskreise
auf die Beine gestellt werden, ohne dass das Personen-
befdrderungsgesetz tangiert wird. Oder eine App, die wie
ein kommunaler Info-Schaukasten funkfioniert und re-
gelmdBig befahrene Strecken (Stadt/Einkaufszent-
rum/Klinik/Arziehaus etc.) fiir potenzielle (Mit-)Fahr-
Gemeinschaften transparent macht.

DISKUSSIONSErGEBNISSE

Insbesondere die auf konkreten regionalen Bedurfnissen
und Engpdssen aufbauenden Impulse von Mike Blech-
schmidt setzen in den nachfolgenden Workshoprunden
rege Diskussionen in Gang. Wir fassen die wesentlichen
Ergebnisse stichpunktartig zusammen.

Wofiir steht der Begriff Mobilitdit?

> MobilitGt = Beweglichkeit, auch im Zugang zu neuen
Themen und/oder technischen Innovationen

> Mobilitat = Erméglichung zur Uberbriickung
rGumlicher Entfernungen und/oder Grenzen

> MobilitGt = Zugang zu gesellschaftlicher Partizipation

> MobilitGt = Nicht nur der Mensch, auch Themen und
Projekte missen sich bewegen.

> MobilitGtsinfrastrukturen aktiv zu verbessern, sefzt
eine prdzise Analyse regional unterschiedlicher
Mobilitdtsbedarfe und -ziele voraus.

> MobilitGt zu ermdglichen, ist (leider) immer auch
eine Kostenfrage — insbesondere in Fléchenldndern
wie Brandenburg.

y



Was ist uns Mobilitdt wert?

>

Der Mensch und seine konkrefen Bedarfe und An-
spriiche mussen bei der Entwicklung von Mobilitdts-
konzepten im Mittelpunkt stehen und durfen nicht
von fechnischen Machbarkeiten Gberlagert werden.
Die Politik muss sich bewusst zur Férderung eines
langfristig lebenswerten Idndlichen Raums ent-
scheiden, um Unterfinanzierungen und den Ausfall
6ffentlicher Strukturen zu vermeiden.

Gleichzeitig mussen 6ffentliche Haushalfe auf Kos-
teneffizienz und die VerhdltnismdRigkeit von Kosten
und Nutzen achten.

Die Vernetzung von Individual- und éffentlichem
Nahverkehr braucht neue Ansdtze und Impulse. An
dieser Stelle mussen wir weifer denken und uns
bereits vorhandenes Wissen (Studien, Analysen,
regionale Konzepte) zugdnglich machen.

Die Fortsetzung der begonnenen Diskussion
DEsSIGN MEEecs MOBILILY wdre auch in diesem
Kontext sinnvoll.

Welche Ideen befliigeln das Miteinander
von Design & Mobility?

>

Die zunehmende Vielfalt unterschiedlicher Shop-
pingportale und die damit einhergehende Zunahme
privater Paket- und Zustelldienste mit ihren wachsen-
den Streckennetzen sollten fur innovative Zusaitz-
nutzen erschlossen werden. Hierflr werden wirt-
schaftlich Uberzeugende Synchronisationskonzepte
bendtigt, die zudem Uber eine hohe Service- und
Usability-Qualitat verfugen.

Die Vermeidung von Mobilitdit wird zu einem ©ko-
logisch und 6konomisch entscheidenden Zukunfts-
faktor. Technologien wie Virtual und/oder Augmen-
ted Reality (VR/AR) helfen, Gberflissige Wege flir
Servicekrdfte, Konferenzteilnehmer, Arbeitsgruppen
efc. einzusparen. Solche agilen Arbeitsformen aus-
zugestalten, wird eine wichtige Aufgabe fur kreative
Impulsgeber.

Auch Ausbildungsinhalte sollten via VR- und AR-
Technologie vermittelt werden. Das schafft neue
Potenziale flr den Fachkrdfteaufbau und hilft, junge
Menschen in ihren Heimatregionen beruflich zu
verankern.

Um weiteren Abbau von 6ffentlichen Nahverkehrs-
angeboten zu vermeiden, sollfen neue Modelle flr
aufonomes, schienengebundenes Fahren erprobt
werden. Interessant wdre es, solche Ansdtze mit
Vertretern der Deutschen Bahn zu diskutieren.
Das Angebot des Mittelstand 4.0-Kompetenz-
zentrums Usability, die sogenannte Persona-
Technik zur Analyse regionaler Mobilitdtsbedarfe
zu nufzen, sollfe aufgegriffen und weiter verfolgt
werden.

Die Fortsetzung der begonnenen Gespréiche

im Rahmen weiterer Runden zum Thema

DESIGN MEELS MOBILILY wird allgemein begrait.

WErcvOoLLe IMPULSE FUr Welcere
DISKUSSIONEN ZUMm THEMa

>

Wir sollten deutlich zukunftsorienfierter diskutieren
und uns nicht mit dem Anprangern bestehender
Probleme aufhalten.

Wir wollen neue, mutige Ideen entwickeln und keine
Begriindungen fur Unzureichendes suchen.

Wir brauchen mehr kreativen Input und konkrete
Projekfideen.

> Wir wollen Netzwerke aufbauen und nufzen.
> Wir wollen Dialoge verstetigen, indem wir Fach-

wissen feilen.

Wir wollen neue Design-Thinking-Formate gemein-
sam erproben und fir neue Kooperationsansdtze
nutzen.

MEELS MOBILILY

11
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Prof. Dr. Thomas Thiessen,
Brandenburger Agentur fur

Kultur und Kreativwirtschaft
Bernhard Schenk, Landgang e. V.
Manuel Friedrich, Mittelstand
4.0-Kompetenzzentrum Usability

Ronald Thiel, Burgermeister
der Stadt Pritzwalk

Harald Bleimeister, aBB e. V. —
Verband der Aufomobilzulieferer

Mike Blechschmidt, Wachstumskern
Autobahndreieck Wittstock/Dosse e. V.
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DESIGN

MEELS FOOD I

7.JUNI 2018, 15 BIS18 UHR — ALTE MOLKEREI, OKODORF BRODOWIN

5> BRGIIBUNG

~>> MODEration

> EXPErten-ImpuLse

> pLenum

Julia Nowak, Landgang e. V.
Ludolf von Maltzan, Geschdftsfiihrer Okodorf Brodowin GmbH
Dorothee Stacke, Brandenburger Ministerium fir Wirtschaft und Energie

Prof. Dr. Thomas Thiessen, Brandenburger Agentur fir Kultur und Kreativwirtschaft

Charles Ashman, Geschdftsfuhrer ASHMAN Agentur flr Kommunikation GmbH
> Professionelle Gestaltung regionaler Produkte

Dr. Detmar Leitow, Clustermanager Cluster Ernéhrungswirtschaft Brandenburg
> Zukunftsthemen der Erndhrungswirtschaft

Hendrik Haase, Geschdftsflihrer der Fleischerei "Kumpel & Keule"

> Kreativitdt & Erndhrung: Zwei Welten finden zusammen

Rund 30 Teilnehmende, mehrheitlich aus der Region Uckermark aus den Bereichen
Agrar- und Lebensmittelproduktion, Veririeb, Verkauf und Gastronomie, Inferessierte
aus der Kreativbranch,von Agrarverbdnden sowie der regionalen und landeseigenen
Wirtschaftsforderung

DESIGN NEW 1Deas 7



DESIGN MEELS FOOD

GUCES von HIer FUr pie
KONSUMENCEen von pore

Erndhrung war gestern, Food ist heute. Welche Chan-
cen sich aus einem solchen Leitgedanken fiir regionale
Produzenfen und Anbieter ergeben, ist Gegenstand des
Innovationsworkshops DESIGN MEELS FOOD.

Zu Beginn stehen jede Menge Fragen im Raum: Welche
Erwartungen haben Konsumenten an die Qualitdt von
Lebensmitteln und Agrarprodukten? Gibt es unferschied-
liche qualitative Anspriiche von Verbraucherinnen und
Verbrauchern im léndlichen und urbanen Raum? Worin
bestent die Wertschépfung fur Produzenten? Was sind
Okologisch und ékonomisch sinnvolle Konzepte flr den
Food-Bereich? Welche Marketingstrategien verfolgen
Produzenten und Anbieter regionaler Lebensmittel und
Erndhrungsprodukte, welche innovativen Trends werden
ausprobiert? Welche Bedeutung hat das Produkidesign
und welche Erwartungen kann es befriedigen? Worin be-
steht das Potenzial digitaler Entwicklungen? Wie verdn-
dern sich durch sie Marketing- und Verfriebssirategien?
Welche neuen Formen kooperatfiver Zusammenarbeit
werden bereifs erprobt und welche kreativen Akteure ste-
hen dahinter?

Der Workshop DESIGN MEELS FOOD entwickelt sich im
besten Sinne des Wortes zu einem Blick tiber den eige-
nen Tellerrand.

0KoLOGIE SCHAFFL ZUKUNFLSSICHETE
ArBEILSPLALZE

Ludolf von Maltzan, Gastgeber und Geschdftsfuhrer der
Okodorf Brodowin GmbH, gibt einen Einblick in die rund
25-jahrige Geschichte des Standortes und der Marke
Okodorf Brodowin.

Gegrundet nach den Wendewirren im Jahr 1991, verfolg-
ten die Initiaforen vor allem zwei Ziele: Die Natur und die
Besonderheiten der Region bei gleichzeitigem Erhalf von
madglichst vielen Arbeitspldtzen zu nutzen. Das Konzept
der ersten Stunde mit nachhaltiger, ¢kologischer Land-
wirtschaft sei "seifdem organisch gewachsen”, so von
Maltzan. Dazu zéhlen eine zertifizierte Demeter-Land-
wirtschaff mit Ackerbau und Gemuseanbau sowie 220
Milchkihe, 300 Milchziegen und 1.800 Legehennen mit
Bruderhdhnen in mobilen Stdllen. Im Okodorf Brodowin
werden in einer modernen gldsernen Produktionsstdtte
Molkereiprodukie hergestellt. Zusdizlich liefern etwa 50
Biobetriebe ihre Produkte an Brodowin. All das basiere
"auf gegenseitigem Vertrauen", sagt Ludolf von Malfzan.

Neben Anbau und Herstellung von Lebensmitteln entstand
Uber die Jahre ein zweites wichtiges Standbein: Ein flr
alle verldssliches Vertriebssystem mit einem Lieferser-
vice flr Biolebensmittel — etwa 2.000 Artikel mit Frische-
garantie — an private Haushalte, Geschdffskunden und
rund 40 inhabergeflhrte Filialen des Einzelhandels. Ver-
vollstandigt wird die Verfriebsgesellschaft durch Angebote
im Hofladen Brodowin sowie im Café des Klosters Chorin.

Ein weiteres Standbein ist eine unselbststéndige Stiftung,
in die die landwirtschaftlichen Flichen des Okodorfs
Brodowin eingelegt wurden, um aus den Pachtertrdgen
den Naturschutz und soziale Projekfe in der Region zu
fordern. Personell getragen wird der Biobetrieb heute von
insgesamt 120 Mitarbeitenden, etwa 20 Saisonkrdften
sowie tempordr durch Schuler, Studierende und Prakfi-
kanten.

VErraCKunG & VErmarkeune

Auf Basis hoher eigener Bioqualitdtsanspriche und der
strengen Demeter-Richtlinien sind die Themen Mullver-
meidung und Verpackung fur das Okodorf Brodowin
von groRter Bedeutung. "Nicht nur aus Griinden unserer
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Bio-Philosophie wollen wir maximale Umweltvertrdg-
lichkeit garantieren”, sagt von Maltzan. "Mull vermei-
den, Kunststoffe vermeiden, attraktive Optik und Haptik
flr unsere Produkfe — all das sind unsere Themen. Aber
wir sind vergleichsweise klein und mussen realisierbare
und kostengunstige Wege finden, um unsere Produkte
optimal zu présentieren. Sicher gibt es viele hochbe-
gabte Entwickler und kreative Menschen in Berlin und
Brandenburg, die uns dabei unterstiitizen konnten. Aber
wir massen sie auch finden und mit ihnen zusammen-
kommen. Und das ist gar nicht so leicht", formuliert von
Maltzan seinen \Wunsch an mehr regionale Kooperation.
In den Bereichen Vermarkiung und Gestaltung arbeitet
sein Betrieb bis dato mit einem auf Bioprodukte spezia-
lisierten Kreativieam in Miinchen zusammen. "Super Zu-
sammenarbeit. Aber alles andere als regional vernetzt."

REGIONAL ProDUZIETEN,
({iBEr-)recionaL verkauren

Gutes Design bringt Wettbewerbsvorteile! Mit dieser Be-
hauptung startet Charles Ashman, Geschdftsfihrer der
ASHMAN Agentur fir Kommunikation GmbH seinen Im-
pulsvortrag und zeigt diverse Beispiele, wie sich seine
These bewahrheiten und/oder ins Gegenteil verkehren
kann. Der ausgebildete Produktdesigner erldutert unter
anderem am Beispiel der bayrischen Food-Kooperative
"Gutes von Hier" wie ein gelungenes Corporate Design
(CD) — hier ein gemeinsames, einprdgsames Logo auf
Speisekarten, T-Shirts, Etiketten und vielen anderen \Wer-
bemitfeln — zu einer deutlichen Steigerung der Sichtbar-
keit und verbesserten Kundenkommunikation beitragen
kann. Gleichzeitig schafff die Dachmarke eine stabile
Plattform, um gemeinsame Fragestellungen oder Proble-
me optimal zu l6sen — auch in den vielfdltigen digitalen
Kandlen und Medien, die die Einzelnen mitunter schre-
cken. Auch Botschaften wie Umweltbewusstsein oder
der eigene Qualitdtsanspruch kénnen Uber ein gutes CD
kommuniziert werden.

SW IDEdS

"Flr den Konsumenten spielen Authentizitét, Werte und
Emotionen eine zunehmend groBe Rolle. Durch Bilder
und Erlebniswelten lassen sie sich hervorragend trans-
portieren. So gelingt es, (Produki-)Geschichten zu kreieren
und weiter zu erzéhlen."

GUCES DESIGN rencierc SICH

Die Moglichkeiten und Chancen, die ein anspruchsvolles
Design bietet, sind natlrlich nur die eine Seite der Medaille.
Professionelle Gestaltung kostfet Geld und gufe (Online-)
Kommunikation verlangt nach Zeit. Beides — Geld und Zeit
— sind insbesondere in kleineren Betrieben oft Mangel-
ware. Ein Diskussionsteilnehmer bringt es auf den Punk:
"Den Kommunikationsaufwand so gering wie nétig hal-
ten, die Wirkung so maximal wie moéglich und auf dem
Niveau, wohin ich mif meinem Angebot méchte. Und das
Ganze zu vertretbaren exfernen Kosten." Immer wieder
geht es um Fragen von Budgets, Anlaufkosten, digitale
Kommunikationskandle und vor allem um das Suchen
und Finden geeigneter (regionaler) Pariner. Viele sprechen
von "Uberforderung” und richten konkrete Wiinsche an
den nachfolgenden Redner aus dem Cluster Erndhrungs-
wirtschaft der Brandenburger Wirtschaftsfdrderung.

ZUKUNFCSCHEMEN DET
EFNAHFUNGSWITCSCHAFL

Dr. Detmar Leitow greift das Gesagte auf, indem er zu-
ndchst (ber allgemeine Trends in der Erndhrungswirt-
schaft berichfet, auf die sich auch kleine regionale Pro-
duzenten und Direktvermarkter einstellen sollten. Dabei
geht es u.a. um infernationale Marktkonzentrationspro-
zesse, die Bedingungen industrieller Produktion, zuneh-
mende Volafilitdten am Markt, Preisdruck auf Landwirfe
und verarbeitende Industrie, anhaltenden Fachkrdfteman-
gel, steigende Energiekosten, zunehmend kritische Kon-
sumenten und weitreichende Digitalisierungsprozesse.
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Aber, so Leitow, "wir haben auch immer mehr Nischen
und weniger Mainstream. Das bietet flr regionale Anbie-
ter Uberaus spannende Markizug@nge und Chancen. Heute
sprechen wir Uber Superfood, Convenience, Freshfood,
FoodTech, Vertical Farming, Clean Meat, Slow Food,
Good Food und vieles andere mehr. Viele dieser Schlag-
worte und Themen Uberlappen sich und kénnen und ddr-
fen nicht separat betrachtet werden." Auch darauf sollten
regionale Produzenten achten und sich mit den aktuellen
Offentlichen Debatfen auseinandersetzen. Ist mein eige-
nes Geschdffsmodell vor dem Hinfergrund solcher Trends
noch afraktiv? Welche (neuen) Chancen ergeben sich
aus potenziellen Verénderungen meines Angebots?

Genau an solchen Punkten versteht sich das Cluster

Erndhrungswirtschaft als Kooperationspartner und Schar-

nier zwischen

> Wissenschaft und Wirtschaft

> efablierter Wirtschaft und jungen Starf-up-
Unternehmen sowie

> Ern@hrungswirtschaft und kreativen Dienstleistern.

"ldeen und Ansditze zu neuen interdisziplinéren Koopera-
tionen halfen wir fir den entscheidenden Hebel, um die
Zukunftsfragen der Erndhrungswirtschaft entlang der ge-
samten Wertschopfungskette zu I6sen."

Der Appell zu mehr Kooperationen verféngt. So verweist
Kerstin Mdurer vom pro agro e.V. auf die regelmdRig
veranstalteten Verbandsstammtische und die groBe Be-
deutung von Dialogen untereinander. "Anbieter, Produ-
zenten und Direktvermarkter wissen zum Teil gar nichts
voneinander, auch wenn sie in rdumlicher Ndhe agieren.
Wir haben die Erfahrung gemacht, wenn sie sich ken-
nenlernen und miteinander reden, wdchst Verfrauen. Nur
so konnen gemeinsame Ideen oder Kooperationen ent-
stehen."

Auch der Hinweis auf Forderinstrumente wie den Branden-
burger Innovationsgutschein wird positiv aufgenommen.
Hier kann eine anwesende Erzeugerin von einer gelun-
genen Zusammenarbeit mit der Hochschule fir nachhal-
tige Entwicklung in Eberswalde berichten. Einig ist man
sich, dass die Mdglichkeiten der Kooperation zwischen
Wissenschaft, Kreativ- und Erndhrungswirtschaft noch
ldngst nicht ausgeschdpft sind. "Im Idealfall entstehen
Win-Win-Situafionen flr alle”, so ein Teilnehmer.

Dieses Stafement greift Hendrik Haase, Kommunika-
tionsdesigner und Geschdftsfiihrer der Berliner Fleischerei
Kumpel & Keule nur allzu gern auf. Eindrtcklich erldutert
er anhand von Beispielen und der Entwicklung seines
Labels, wie die zwei Welten Kreativitdt und Erndhrung
zusammenfinden. Seine These: "Leufe, die heufe die
Lebensmittelwirtschaft pragen, sind diejenigen, die kein
eigenes Auto, sondern ein Fahrrad fahren, in der Regel
kein eigenes Haus besitzen und auf keinen Fall Kobe-
Steaks essen."

Es seien Menschen aus unferschiedlichen Kreativberei-
chen, die Food zu einem Lifestyleprodukt machen, Events
statt Werbeflyer gestalten und die Foodcommunity der
Einsamkeit am eigenen Herd vorziehen. Anhand von nati-
onalen und internationalen Formaten wie der "Schnibbel-
Disco", "Sauer-Crowd" oder dem "Wurst Day" zeigt
Haase "auf die richtige Geschichte kommt es an." Und:
"Uber moderne Kommunikationsformen und digitale
Plattformen konnen wir solche Trends aktiv befeuern
und férdern und neue Formen der Zusammenarbeit
zwischen Lebensmittelproduktion und Kreafivwirtschaft
ermoglichen."

"Was wir heute brauchen, ist Begegnung, Befruchtung,
Verstdndigung, Vernetzung, Verstérkung!" Davon ist Hendrik
Haase Uberzeugt und der Erfolg seiner Fleischerei Kumpel



& Keule, die gemeinsam mit der Kreuzberger Markthalle
Neun als Nukleus und Impulsgeber der deutschen Good-
Food-Bewegung gilt, gibf ihm recht.

WErGVOLLE IMPULSE FUr Weltere
DISKUSSIONEN ZUMm THEMA

> Wir mussen mehr Plattformen flr Dialog und
Begegnung schaffen.

> Welche kreativen Ansdtze verhelfen dem Idndlichen
Raum zu mehr Wertschdpfung?

> Wie kénnen innovative Logistikkonzepte helfen,
Produkie vom Land in die Stddte zu bringen?

Wie kbnnen urbane Themen und Erfolgskonzepte im
Iéndlichen Raum verankert werden?

Regionale Produzenten mussen fur neue Ideen und
Vermarktungskonzepte sensibilisiert werden.

Es braucht mehr Mut zu Kreativitdt und SpaB beim
ErschlieBen neuer Mdrkfe.

> Zuho6ren und voneinander wissen ist unverzichtbar.
> Produzenten, Gasironomen und Handler missen

ndher zusammengebracht werden.
Lebensmittelhandwerk und landwirtschaftliches Wis-
sen mussen in das Storytelling rund um ein Produkt
integriert werden, ehe sie in Vergessenheit geraten.

Sy
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4. OKTOBER 2018, 15 BIS 18 UHR — VINERIA GALLINA,
BERLIN-KREUZBERG

> BEGriBUNG
~>> MODEration

5> KONKTete ProJexie

> pLenum

Julia Nowak, Landgang e. V.
Prof. Dr. Thomas Thiessen, Brandenburger Agentur fir Kultur und Kreativwirtschaft

Nikolas Driessen, Markthalle Neun, Berlin-Kreuzberg

Mareike Heimberg & Rainer Kosian, Regionalmarki Brandenburg an der Havel
Linda Lezius, Aktion "Gemeinsam am Tisch", Prignitz-Ruppin

Henriette Buegger & Patrik Grabolle, Weltgarten Werder

Toralf Schneider & Martin Stock, Marktgenuss Brandenburg

Rund 35 Interessierte, darunter Erzeuger aus der Brandenburger Ernéhrungswirtschaft,
Verireter aus Gastronomie und Handel im Land Brandenburg, Kreative und Produki-
designer, Journalisten mit Schwerpunkt Food, Marketingexperten, Mitarbeitende der
Wirtschaftsforderung und Verwalfung sowie am Netzwerken Inferessierte.
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Das zweite Treffen zum Thema DESIGN MEELS FOOD Kor-
respondiert rdumlich und zeitlich mit dem internationalen
Festival "Stadt.Land.Food." vom 4. bis 7. Oktober 2018
rund um die Markthalle Neun in Berlin-Kreuzberg. "\Weil
wir im Kopf und im Herzen keine Grenzen haben und
weil Berlin mittendrin ist", umschreibt Thomas Thiessen
die Idee, eine Vernetzungsveranstaltung fir Brandenbur-
ger Inferessierte in Berlin zu platzieren.

Ziel war es, auch durch die Wahl der Location, den
Brandenburger Akteuren die aktuellen Entwicklungen
urbaner Kreativ- und Ern@hrungswirtschaft erlebbar zu
machen und einen sichtbaren und spurbaren Schritt zur
Vernetzung von Stadt und Land zu leisten.

Beim zweiten Design-Meets-Food-Treffen bewegt uns
vor allem die Frage, wie Akteure des Idndlichen Raums
mit urbanen Zielgruppen zusammenkommen? Welche
innovativen Ideen und Projekte gibt es im Ldndlichen,
was leistet die Metropole zum verstarkten Miteinander,
welche Aktivitdten sind geplant oder bereifs in der Um-
sefzungsphase, welche Probleme tauchen auf und wo
kdnnen wir uns gegenseitig unterstlizen?

Bereits in der Vorbereitung des zweiten Vernetzungstref-
fens waren Teilnehmende aufgefordert worden, akiuelle
Projekfideen einzubringen und auf Wunsch konkreten
Bedarf oder néchste Schritte zu prdsentieren.

Nikolas Driessen, seit 2011 einer von drei Griindern
und Geschdftsfiihrern der Markthalle Neun, umreiBt die
Entwicklungsgeschichfe der unterdessen bundesweit
bekannten Markthalle, die als kulinarischer und touris-
tischer Hotspot der Hauptstadt gehandelt wird. Schon
mit Beginn des Projekfes ging es den Machern darum,
eine "Plaftform fir gute Lebensmittel zu schaffen". Die
Grinder wollten "nicht anschlieBen an alfe Traditionen,
sondern neue Wege gehen und nicht unbedingt massen-
tauglich sein", so Driessen. "Kommunikation spielte fr
uns immer eine entscheidende Rolle. Denn, was wir tun,
ist noch immer Nische." Studien wirden belegen, dass
nur zwei Prozent der Lebensmittel, die auf deutschen
Tischen und Tellern landen, regional hergestellt werden.
"Dagegen wollten und wollen wir etwas unternehmen
und dabei lautstark betonen, warum es sich lohnt,
Mehraufwand fur gute Lebensmittel in Kauf zu nehmen."
Trotz der duBeren Rahmenbedingungen, die gegen das
Konzept der Markthalle Neun sprechen — keine Haupt-
verkehrsstraBe, keine Kundenparkplatze, geringere Off-
nungszeiten als Supermdrkte, Einzelhandelssystem, be-
grenzte Verflgbarkeit der Produkte — ist das Projekt ein
Erfolg. Fur Driessen vor allem ein kommunikativer und
kreativer Erfolg.

"In der Theorie sprechen viele Argumenten gegen unse-
ren Ansatz, aber in Wirklichkeit spricht alles daftr. Das
wollen wir den Leuten klarmachen, indem wir immer
wieder den Dialog suchen." So auch beim viertdgigen
Festival Stadt.Land.Food., dem internationalen Treffpunkt
fur gufes Essen und fur gute Landwirtschaft. "Ohne Bes-
serwisserei, ohne erhobenen Zeigefinger, undogmatisch,
aber (berzeugend durch qualitativ hochwertige Produkte,
vor allem aus der Region."

Was winscht sich ein Nikolas Driessen fur die Zukunft
der Markthalle Neun? "Es wdre sinnvoll, redaktionell
mehr Uber Landwirtschaft zu erzéhlen, Uber die Produkte



und auch dariber, was die Stédter wollen." Der beste-
hende Markthallen-Newsletter sei zwar ein schnelles Me-
dium, aber nicht nachhaltig und nicht das, was zukinf-
tige Kommunikation sein misste. An Ideen mangele es
nicht, aber es fehle ein fragféhiges verlegerisches Ge-
schdftsmodell. "Mal ganz ehrlich: Wir sind auch, was
maogliche Geldgeber oder Investoren angeht, ein wenig
eigen und wollen, dass jedwedes Engagement zum kon-
zeptionellen Rest der Markthalle passt. Zusdifzlich muss
die Chemie stimmen. Darum begriiBen wir Veranstaltun-
gen wie die heutige. So kommen wir immer wieder mit
neuen Menschen und potenziellen Partnern ins Gesprdch."

PrOJEKCIMPULS 2:
REGIONALMArKG BranbenBurG/HaveL

Mareike Heimberg & Dr. Rainer Kosian berichfeten, dass
seit 2013 jdhrlich im September in der Stadt Branden-
burg/Havel vom Archdologischen Landesmuseum ein
groBer Regionalmarkt organisiert wird. "Mit wachsen-
dem Erfolg" — in diesem Jahr konnfen mehr als 6.000
Besucher von rund 75 Anbietern aus dem Land Bran-
denburg begriBt werden. "Das spricht aus unserer Sichf
flr ein wachsendes Interesse an regionalen Produkfen
und fur ein Vertrauen, das regionalen Produzenten und
Manufakfuren enfgegen gebracht wird. Und zwar nicht
nur von stddtischen Zielgruppen, sondern ausdricklich
und schwerpunkimdBig von regionalen Konsumenten."
Diesen Trend missten die Akteure wahrnehmen und in
entsprechenden Konzepten umsetzen. Es ginge nicht
immer nur darum, auf die Metropolen zu schielen. Auch
in kleineren Stddfen und léndlichen Zentren wiichse das
Bewusstsein fur hochwertige Produkte, die ohne indus-
trielle Fertigungsverfahren auskommen. "Fir unseren
Regionalmarkt in Brandenburg sfoBen wir mit 75 regio-
nalen Anbiefern und einigen wenigen aus Berlin schon
langsam an Grenzen. Es kénnten noch mehr sein, denn
das Interesse an regionalen Erzeugnissen ist wirklich
groB."

SW IDEdS

PrOJEKCIMPULS 3: AKLION "GEMEINSam
dM TISCH", PFIGNICZ-RUPPIN

Linda Lezius, studierte Texfildesignerin, fihrt in Berlin
die kulinarische Agentur Wild&Roots und beschdftigt
sich mit Bildung und Vernetzung im Food-Bereich.
"Wir benutzen Lebensmittel als Medium der Kommu-
nikation", zum Beispiel im Rahmen des Genussfesti-
vals Solanum, 2018 in der Brandenburger Musik- und
Kulturstadt Rheinsberg. Hier kuratierten Lezius und ihre
Mitstreiterinnen ein 3-Gdnge-Festival-Ment, zusam-
mengestellt aus Produkfen der Region. "Wir wollen,
dass unsere Gdste etwas AuBergewdhnliches erleben
und eine Region mit allen Sinnen erfassen, riechen
und schmecken. Kommunikation hdlt das gesamte
Konzept zusammen." Entsprechend waren bei jedem
Meni-Gang die beteiligten Kéche und Lieferanten auf-
gefordert, Uber ihre jeweiligen Produkte zu erzdhlen,
und die G&ste waren angehalten, mit anderen zu inter-
agieren, beispielsweise Brot zu feilen oder Eindrlcke
auszutauschen. "So frefen Produkte und Hersteller her-
aus aus ihrer Anonymitai". Flr Lezius ist klar: "Genuss-
festivals funktionieren nicht nur in urbanen Zentren,
sondern auch im Idndlichen Raum. Wer personliche
Begegnungen erfahren und erinnern darf, nimmt etwas
mit in den eigenen Alltag und bringt Dinge in Bewegung
— weit mehr als bei jeder Online-Bestellung."

Die Akfion "Gemeinsam am Tisch" ist das jlngste
Projekt von Linda Lezius und der Regionalinitiative
Prignitz-Ruppin, die rund 30 regionale Manufakturen,
Gastronomen und Lebensmittelproduzenten vereint und
vernefzt. Auch hier soll eine kreative Kombination von
Design, Kulinarik und Regionalitt verwirklicht werden.
Bei vier kuratfierten Abendessen in den Stddfen Witt-
stock/Dosse, Neuruppin, Kyritz und Rheinsberg sollen
sich ortliche Gastronomen, Lebensmittelproduzenten,
politische Meinungsbildner, Journalisten und andere
Multiplikatoren gemeinsam am Tisch versammeln, um
ein Gefhl dafir zu entwickeln, "dass jeder etwas be-
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wegen kann, um eine Region besser zu vernetzen". Die
kreierten Menls werden Uber die Speisekarten der be-
teiligfen Restaurants saisonal einem breiten Publikum
angeboten.

PrOJEKCIMPULS 4: WELLGArtEN WErDer

Henriette Buegger und Patrik Grabolle présentieren mit
dem Weltgarten Werder ihr Herzensprojekt — einen infer-
kulturellen Gemeinschaftsgarten und Lernort zugleich.
Noch stehen die Initiaforen am Anfang. "3.000 Quadrat-
meter Land sind die Basis flr alles, was wir vorhaben.
In den Weltgarten Werder sollen sowohl Erfahrungen
aus der Arbeit mit Geflichteten als auch Kenntnisse aus
der Garinerei und der Anlage von Perma-Kulturen ein-
flieBen." Erste Anfdnge sind gemacht, aber noch existiert
kein belastbares Geschaftsmodell. "Das bildet sich gera-
de. Wir beobachfen und sondieren, wissen aber schon
jefzt, dass unser Weltgarten vor allem ein Ort der Begeg-
nung und des Lernens sein soll."

Buegger und Grabolle, die hauptberuflich das Redak-
fionsbiro SinnThese in Caputh betfreiben, suchen beim
Vernetzungstreffen DESIGN MEELS FOOD vor allem nach
Mitstreitern. "Die Idee ist es, zu erleben, wie andere es
machen, und zu verstehen, wie wir mit kreativen Ideen
und Ansdizen neue Lebenskonzepte im Idndlichen Raum
verwirklichen kénnen."

PrOJEKLIMPULS 5: KONZEPL
MarktGenuss BranbenBure

Toralf Schneider und Martin Stock gehéren zu einem
Kooperationsnetzwerk, das sich die Vermarktung von
Iéndlichen Produkten in der Hauptstadtregion zur Aufgabe
gestellt hat. "Seit zwei Jahren arbeifen wir an der Qua-

dratur des Kreises: Wie kommen Produkfe vom Land in
die Stadf und wie kdnnen wir das Infernet, IT-Kreativitdt
und innovative Logistik fir unser Vorhaben nutzen?" |dee
ist die Entwicklung einer gemeinsamen Plattform "Mark-
genuss Brandenburg" fur Erzeuger und Endkunden, fur
Gasfronomen und Gemeinschafisversorger, fir Handler
und Logistiker. Eine der wichfigsten Fragestellungen:
Wie kdnnen sichere Lieferstrukfuren aufgebaut und klare,
tfransparente und Uberprifbare Qualitiskriterien flr die
gelisteten Produkte garanfiert werden?

"Zum Thema Logistik haben wir uns gefragt, wie bereits
bestehende und etablierfe Verkehrsstrome, die von der
Uckermark, aus der Prignitz, Dahme-Spreewald oder
Guben ohnehin in die Stadt gehen, flr unsere Zwecke
genutzt werden konnen. Ein Ansatz ist es, kleinere HUBs
(Knotenpunkte, die Uber Lagerfldchen und Kihlfléchen
verflgen) im Idndlichen Raum zu installieren, zu denen
geliefert und von denen abgeholt werden kann."

Darlber hinaus geht es immer wieder um die Verldss-
lichkeit des Geschdftsmodells. "Bauern und Produzenten
wollen ausreichend lange und in guter Qualitdt liefern,
sind allerdings auch auf eine gleichbleibend stabile
Nachfrage angewiesen. Einen Online-Markiplatz den
Bedarfen eines realen \Wochenmarktes anzupassen, ist
eine groBe Herausforderung, an der in jungster Vergan-
genheit schon einige Investoren gescheitert sind."

Die Initiatoren von Marktgenuss Brandenburg sind nach
eigener Aussage startklar. "Das Konzept ist erarbeitet,
wichtige Partner sind an Bord, der Businessplan ist
durchgerechnet. Jetzt brauchen wir Grinderpersonlich-
keiten, die bereit sind, Verantwortung zu Ubernehmen
und das Projekt umzusetzen." Toralf Schneider und Mar-
fin Stock sehen sich selbst in der Zukunft nur noch als
"beratende Begleiter" und sdéhen gern, wie "das Baby
zum Laufen kommt".

IEELS FOOD II
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Im Anschluss an die Projekiprdsentationen entwickelt
sich im Plenum eine rege Diskussion. Wir fassen die
wesentlichen Einzelbeitrtige im Folgenden zusammen:

Gerhard Schwarz, Manager a.D. und bei der Veranstal-
tung als interessierter Burger anwesend, reagiert auf die
Prdsentation des Projekites Marktgenuss Brandenburg:
"Man muss wissen, welches Know-how in Softskills no-
tig ist. Neben einem erfahrenen Projektmanager werden
Sie eine ganze Reihe absoluter Profis bendtigen: IT-Ex-
perfen, Logistiker, Markefingexperten, Vertriebsprofis und
schlieBlich den ganz normalen, analog denkenden Men-
schen." Bei aller Innovationsbereitschaft misse man
aufmerksam beobachten, ob alles zusammenpasst.
"Der beste IT-Profi nufzt nichts, wenn er nicht versteht,
was die Grundidee ist. Und ein Logistiker muss wissen,
wie der Markt inklusive aller beteiligten Akfeure tickt. Das
ist die groBe Herausforderung."

Felicitas Hohn, Verireterin der Wirtschaftsférderung Bran-
denburg und zust@ndig flr das Cluster IT, Medien und
Kreativwirtschaft bestdtigt, das Thema "Erndhrung frifft
Kreativwirtschaft" stinde weit oben auf der politischen
Agenda Brandenburgs und beschdftige bereits viele Ko-
operafionsveranstaltungen — von der Designkonferenz in
Potsdam bis zu regionalen Treffpunkien. "Seit 2015 ha-
ben wir das Thema verstérkt im Fokus und versuchen,
die Zusammenarbeit zwischen Kreativberufen und Er-
ndhrungsbranche anzuregen, zum Beispiel mit einem
Regionalsiegel in der Region Elbe-Elster. Hier wurde
auch eine Kooperation mit den Designbereichen der
Hochschule Potsdam angebahnt, von der wir uns eini-
ges erhoffen."

Dr. Detmar Leitow vom Cluster Ernéhrungswirtschaft der
Wirtschaftsforderung Brandenburg unterstttzt vor allem
den Gedanken, "eine Sensibilitét daflir aufzubauen, Design
als infegralen Bestandteil eines Produktes zu verstehen."




Gleichzeitig sei ihm klar, dass es kleineren und/oder
Start-up-Unfernehmen mitunter an den notwendigen
finanziellen Mitfeln mangele, um die ndchsten Schritte
zu wagen. "Wir kénnen keine Berge versetzen. Aber es
lohnt immer, mit uns ins Gesprdch zu kommen, um ge-
gebene Unterstifzungsmaglichkeiten auszuloten."

Silvia Hennig, Grinderin von Neuland 21, einem
Think & Do Tank, der das Landleben fur das 21. Jahr-
hundert mitentwickelt und die Lebensqualitgt im 1dnd-
lichen Raum und in den Stddfen bereichern will, macht
auf die Grinderwerkstatt "Lokalhelden" aufmerksam,
die nachhalfige Initiativen im ostdeutschen Idndlichen
Raum untersttzt. Hier wurde u. a. ein spezielles berufs-
begleitendes Ausbildungsprogramm fur Grinderinnen
und Grinder entwickelt, das Uber eine eigene Akademie
angeboten wird.

WErCVOLLE IMPULSE FUTI Welcere
DISKUSSIONEN ZUM THEMA

> Schon jetzt finden Kreative, Logistiker und regionale
Produzenfen an vielen Stellen zueinander.

Aber: Die Nachhaltigkeit und Verbindlichkeit mog-
licher Kooperationen muss verstérkt werden.
Wissensmodule (Beratungen, Griindungsunferstt-
zung, etc.) sind an vielen Stellen vorhanden, aber
nicht hinreichend bekannt.

Kooperationen mit Design-Fachbereichen Branden-
burger Hochschulen sollten als Win-Win-Situation
unterstitzt und ausgebaut werden.

Regionale Vernefzungsveranstaltungen mit konkreter
Zielrichtung sind wichtig und wiinschenswert.
Digitale Vermarktungswege verlangen nach neuen
Logistikkonzepten. Ein Thema, das vielen auf den
Ndgeln brennt.

Die Verbindung von léndlicher Produkfion und urba-
ner Vermarktung ist wiinschenswert.

Transparenz, Prdsenz und Authentizitdt sorgen fiir
Vertrauen bei Verbrauchern. Kommunikation sorgt
fur Glaubwdrdigkeit und gutes Storytelling.

Kreative Foodfestivals, Mdrkfe und Events finden
auch im léndlichen Raum ihre Zielgruppen und
sollten weiter ausgebaut werden.

Gutes Essen bedeutet gutes Leben.

Lena von Gieck, Café-Flammerie Templino

Nikolas Driessen, Markthalle Neun, Linda
Lezius, Wild & Root, Prof. Dr. Thomas
Thiessen, Brandenburger Agentur fur Kultur
und Kreativwirtschaft

Silke Meyer, Salz & Honig

Felicitas Hohn, Cluster IT, Medien und
Kreativwirtschaft Brandenburg
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Drei lebhafte Dialogforen haben gezeigt: Der Bedarf nach
Austausch, Miteinander und Kooperation ist groB, wenn
es darum geht, den Input kreativer Denker und Designer
mit anderen Branchen und Arbeitsfeldern zu vernetzen.

Mitgenommen aus den regen Diskussionen haben wir
viele neue Erkenntnisse, die sich zum Teil als Handlungs-
optionen fir die Zukunft empfehlen und die in den folgen-
den zehn Thesen zusammengefasst werden:

THESE 1

Wer die Regionen in Brandenburg wirtschaftlich fordern
und unterstttzen will, muss Uber das Thema Verkehr und
Logistik nachdenken. Digitale Anwendungen und Apps
kénnen kollaborative Transport- und Logistikkonzepte
unterstlizen. Ohne verldssliche éffentliche Verkehrsinfra-
strukturen, die bis in die Tiefe des Fléichenlandes Bran-
denburg hineinreichen, gelingt weder ein stabiler Fach-
krdfteaufbau noch die Stdrkung regionaler Unternehmen.
Das hat technisch-formale und infrastrukturelle, aber
auch nichttechnische und kreative Aspekte, die integrativ
zusammengedacht und -gebracht werden sollten.

SW IDEdS

THESE 2

Die infrastrukturellen Bedarfe zukunftsféhiger Verkehrs-
konzepte fur den Iandlichen Raum kdnnen und missen
Uber prézise Analysen ermittelt werden. Das Mittelstand
4.0-Kompetenzzentrum Usability biefet an, die Methodik
des Human Centered Designs (Persona-Technik) ge-
meinsam mit einzelnen Regionen (z. B. Prignitz-Ruppin)
zur Entwicklung moderner Mobilitdtskonzepte zu nutzen.
Ein Kooperafionsansatz, der unbedingt weiter verfolgt
werden sollte.

THESE 3

Wir missen lernen, Arbeit und Freizeit besser zu syn-
chronisieren und den vorhandenen Individualverkehr flr
Gemeinschaftskonzepte zu éffnen. Zum Beispiel Uber di-
gital organisierte Fahrgemeinschaften. Das befrifft auch
und in einem besonderen MaBe die Direktvermarktung
regionaler Produkte.

THESE 4

Um mehr inferdisziplindre Kooperafionen in léndlichen
RAumen zu ermdglichen, muss mehr Transparenz bezlig-
lich der verfligbaren/ansprechbaren Akfeure geschaffen
werden. Online-Plaftformen wie die Kooperationsborse
Kreatives Brandenburg oder der Kreativatlas der Bran-
denburger Agentur flr Kultur und Kreativwirtschaft sind
erste Schrifte, die weifer ausgebaut und bekannt ge-
macht werden mussen.

y



Die Mdglichkeiten zur Kooperation Brandenburger Unter-
nehmen mit Hochschulen und Forschungseinrichtungen
sollten bekannter gemacht und aktiv unterstifzt wer-
den (Forderprogramme, Brandenburger Innovafionsgut-
schein). Im Zusammenspiel von Wissenschaft und (re-
gionaler) Wirtschaft biefen sich vielfdltige Mdglichkeiten
flr inferdisziplintre Projekfe und Kollaborationen an.

Wir massen immer wieder und noch mehr Dialogforen
und Austauschplattformen wie DESIGN NEW 1DE3S schaf-
fen. Auch wenn zundchst vor allem geredet und noch
wenig Konkretes umgesetzt wird, entstehen Uber solche
Begegnungen neue Netzwerke und es wdchst die Bereit-
schaft, Dinge gemeinsam zu verdndern und/oder in die
Hand zu nehmen.

Regionale Akteure mussen urbane Vermarktungsansdize
kennenlernen, aufnehmen und in den ldndlichen Raum
Ubersetzen. Daflir missen wir Unterstlitzungsarbeit leis-
fen und Idndliche Anbiefer/Produzenfen gemeinsam mit
regionalen Kreativpartnern flr neue Ideen und Marketing-
konzepte sensibilisieren und fur die Umsetzung ermuti-
gen.

Klassische Wertschdpfungsketten, z. B. zwischen regiona-
len Lebensmittelproduzenten, Gastronomen und Verbrau-
chern, sollten sichtbar und erlebbar gemacht werden.
Entsprechende Pilotprojekte sollfen mit groBer Aufmerk-
samkeit bedacht und je nach Erfolg fur weitere Regionen
adaptiert werden. Dazu braucht es die akfive Vernefzung
mit der Kreativwirtschaft. Denn Netzwerken bedeutet auch,
voneinander zu lernen und auf neue Ideen zu kommen!

Landwirtschaftliches Wissen, handwerkliches Kdénnen
bei der Lebensmittelverarbeitung und das konkrete Zutun
einzelner Akfeure gehdren zum (professionellen) Story-
telling rund um regionale Produkfe. Wir missen lernen,
die Besonderheit unserer Angebote gegen die Anonymitat
von Massenware aufzubieten. Das erfordert Kreativitdt in
der Gestaltung und Kommunikation rund um Regionales.

Wir sollfen das Wissen um die Bedarfe urbaner Absatz-
mdrkfe deutlicher als bisher fur die Kommunikation mit
unseren regionalen und/oder l@ndlichen Zielgruppen
nutzen und selbstbewusst provinzielle Vertriebswege auf-
bauen. Auch ungewoéhnliche und kreative Ansdtze, wie
die Veranstaltung sogenannter Genussfestivals, sind in
Idndlichen Akfionsrumen willkommen.



>> DEr BEDArF NaCH AUSCAUSCH, MICEING@NDEr unp KoOPEracion
ISC GroB. INnovacionen Kommen bann dauf ben Wee, wenn
SICH Kreatlv DeEnkenbe mit anberen BranCHen unb Argeits-
FELDErN VErneczen.

DESIGN NEW IDEdS SECLZLE IMPULSE, UM NEUen IDeen GESLALt
ZU GEBEN. JELZL GEHL ES DArum, ben BEGONNENEN DIALOG
FOrCZUSELZEN UND ZU VErsLeciGen.

paraufr Freuen wir uns.
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